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DIGITAL VIRGO per ATAC
Gagliardo – concept e design



COSA E’ IL PRODOTTO
Il biglietto digitale Atac
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Lancio del biglietto digitale
Campagna ADV
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Obiettivo della campagna pubblicitaria è 

promuovere il biglietto digitale ATAC, stipulato via 

SMS al 48018 in partnership con TIM, Vodafone e 

Wind3.

La campagna grafica verrà stampata su cartelloni 

pubblicitari situati in una delle fermate della 

metropolitana di Roma, in diversi formati, e dietro i 

biglietti cartacei.

È richiesto di creare fino a 4 grafiche coordinate.

Possibile nome del biglietto digitale (testo dell'sms da 

inviare al numero): BIT



COMPETITORS
Cosa succede nel mondo
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Londra – OYSTER CARD
Competitors
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New York – OMNY
Competitors
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Milano – ATM
Competitors
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Firenze – ATAF
Competitors
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CONCEPT GAGLIARDO
Lo slogan di partenza
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Gagliardo
Concept 03
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GAGLIARDO!

Invia un SMS con scritto BIT al 48018 
e ricevi il biglietto QR CODE

Insostituibile espressione tipica romana, forte e ridente. Galiardo è un impeto 

spensierato che sfrutta la romanità e la simpatia tipica del posto per attirare a sé 

un ampio spettro di mercato.

Gagliardo spiega come ricevere il biglietto di viaggio tramite SMS possa rendere 

la vita molto più semplice e divertente.



LO STILE GRAFICO
Le personalità del concept
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3 stili per un concept
Stile grafico
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Utilizza la potenza delle parole 
che diventano unico 
protagonista visivo della 
campagna focalizzando, così, 
l’occhio dell’utente 
direttamente sul messaggio.

Si presta a molteplici usi, 
abbinando la semplicità 
all’efficacia. E’ un modo diretto 
e divertente per spiegare con 
meno parole il messaggio che 
si vuol far passare all’utente.

Ha la forza di proiettare la 
grafica tutto intorno all’utente, 
che si riconoscerà attraverso le 
immagini, facendo penetrare il 
messaggio promosso dalla 
campagna.

STILE TESTUALE STILE ILLUSTRATIVO STILE FOTOGRAFICO



STILE TESTUALE
Concept e grafica
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Uno slogan semplice e accattivante è la parte fondamentale 
di questa creatività per attirare l’attenzione. E’ importante 
che la parte visiva di tale slogan sia incisiva, ampia e ben 
visibile, in modo da associare immediatamente “le parole" 
alla fruibilità dell'annuncio.

I 4 soggetti utilizzano parole ed espressioni prese dal gergo 
Romano, conosciute da tutti, e giocano sulla simpatia per 
diffondere l’invito di Atac a ripartire e muoversi in sicurezza su 
tutta la rete dei trasporti di Roma.

I colori e i dettagli dello sfondo sono ispirati alla mappa della 
metropolitana di Roma e trama del QR code per creare un 
legame più stretto con i trasporti cittadini.

La 
semplicità 
delle 
parole



Romanità in viaggio
Stile testuale
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Il Romano in movimento
Stile testuale
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STILE ILLUSTRATIVO
Concept e grafica
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Il potere 
del 
disegno 

Uno schizzo semplice e intuitivo illustra la vita di un "utente 
tipo" che si semplifica grazie al biglietto digitale. Questi “user 
storytelling” danno la possibilità di sviluppare scenari diversi 
e semplificano il messaggio da trasmettere. 

Messi in una luce giocosa, guidano l’utente durante 
l’acquisto del biglietto digitale e ne mostrano i vantaggi con 
spunti semplici e divertenti.  

Il focus sulle mani che reggono gli smartphone rende più 
impersonale la campagna, portando l'attenzione sulle 
informazioni e sulle istruzioni, mantenendo coerente e 
univoco il messaggio degli spostamenti facilitati attraverso la 
città metropolitana di Roma . 



Quotidianità in viaggio
Stile illustrativo
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La città nel palmo della mano
Stile illustrativo
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STILE FOTOGRAFICO
Concept e grafica
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Questo tipo di creatività è dedicato alle persone: in viaggio, 
che usano il telefono, "fotografate" in situazioni diverse; tutto 
qui fa riferimento alle persone e si affida alle immagini, che 
hanno il potere di comunicare in maniera immediata.  

Utilizzare diversi tipi di soggetto è il modo migliore per 
"catturare" il maggior numero di persone che vedono la 
campagna pubblicitaria: ognuna di loro si potrà riconoscere 
come utente tipo.  

Il focus sulle mani che impugnano gli smartphone agisce in 
maniera opposta, rende più impersonale la campagna e 
sposta il focus sulle informazioni e le istruzioni scritte. 

Il colore 
delle 
immagini



Roma in viaggio
Stile fotografico
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Tutto intorno alle persone
Stile fotografico
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Tutto in uno smartphone
Stile fotografico
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SMS & GO
Un logo ad hoc
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Un logo ad hoc
SMS&GO
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La necessità di integrare il nome del prodotto con il logo del 
brand ATAC nasce dalla richiesta di inserire entrambi 
all’interno della proposta grafica.

Si è cercato di accorpare graficamente i due elementi per 
lasciare più spazio al corpo principale composto dalla 
spiegazione del servizio.

Il nuovo logo è quindi composto dal logo atac con 
l’aggiunta di un fumetto che racchiude il nome del servizio 
ricordando la forma dell’SMS e contemporaneamente 
rimandando alla forma del baffo bordeaux utilizzato da 
atac nei media istituzionali.



Buon viaggio!
Grazie


